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סיכום
כפי שיש צרכנים שמחפשים מוצר בכול  , כך שיהיה היצע ראוי בכול מחיר, מדע הסטטיסטיקה משרת אותנו לנבא עבור גופים עסקיים כיצד הם יכולים לתמחר טוב יותר את מוצריהם

. מחיר

: תובנות עיקריות מהמודל
 האחידהביקוש לסיפוק ,מציעבה שחסר את הנקודה באם ימצאוישפרו את ביצועיהם יצרנים ומשווקים.הצרכניםהביקוש זהה במחירים קרובים מצד.

ולא יורדים בהדרגה, שינויים בהיקפי הביקוש נעשים בנקודה מסוימת  .

אלא אם ירידת המחיר תהיה מעבר לנקודת השבירה של שינוי הקהלים, מה שאומר שהורדת מחיר לא תגדיל את הביקוש, יש ביקוש אחיד, בטווח שבין שתי נקודות מחיר.
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תוצאות

פונקציית ההסתברות המצטברת של התפלגות גמא מלמדת אותנו על הקשר בין ביקוש ומחיר
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התפלגות המחיר של מוצר חשמלי תואמת במידה רבה להתפלגות גמא
)2025דגימת תצפיות לחודש מרץ (בחודש נתון דוגמא להתפלגות מחיר במדגם אקראי של מכירות מקררים 
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שבירה של נקודת ביקוש תעיד על שינוי של קהלים
הצטברות הרכישות לפי קפיצות מחיר אחידות
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